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Osterchiiechl sind etwas Personliches

Weil Ostern vor der Tiir steht und damit die ganze Fiille an Traditionen uns Konsumenten wie
eine Flutwelle tiberrollt, gibt’s meinen Newsletter vor dem frohlichen Eier suchen. Bei uns in
der Familie disputieren wir uns alljihrlich tiber die besten Osterchiiechli. Reis-, Griess- oder
Paidol-Fiillung, mit oder ohne eingelegte Rosinen, Mandeln oder Zitronenzeste, Blitter- oder
Miirbeteig? Die Meinungen sind so vielfiltig wie es Varianten gibt, welche als Mehlspeise ja
eigentlich alle Voraussetzungen fiir das Finhalten der Fastenzeit erfuillen.

Es sind die Erinnerungen an Gertiche und Gaumenerlebnisse, die dazu fiihren, dass meimem
jungeren Bruder Peter die eher geschmeidige, zitronige Variante vom orangen Grossverteiler
seit Jahrzehnten am besten schmeckt. Sie flutscht einfach wohlig runter und lisst wie bei
Prousts Madeleine allerle1 Kindheitserlebnisse aufkommen, die nicht nur die Mundhohle
begliicken, sondern auch das allgemeine Wohlbefinden kurzfristig erhéhen.

Selber versuche ich mich immer wieder an selbstgebackenen Varianten, meist aus zartem
Miirbeteig und Reisfiillung. Auch das mit Puderzucker hingestiubte Hasenmotiv fehlt nicht.
Das Resultat erhilt - aus Uberzeugung oder Anstand sei dahingestellt - ansehnliche
Komplimente, die mich freuen und zur Wiederholung anspornen. Doch seien wir ehrlich, das
Lieblings-Osterchiiechli (die lange Wortkomposition sel mir hier verziehen) ist und bleibt jenes
aus der Grossbickerel, mindestens fiir meinen lieben Bruder...

Heute 1st Schritt Nr. 4 der 6 Schritte zur Textredaktion angesagt. Er handelt vom personlichen
Schreiben.

1. Streichen (Newsletter Nr. 1/ 2019)

2. Kiirzen (Newsletter Nr. 2/ 2019)

3. Lebendiger Schreiben (Newsletter Nr. 3/ 2019)
4. Personlicher Schreiben

5. Bildhafter Schreiben

6. Zusitzliche Verstirker setzen

Personlichere Texte bringen mehr Nihe zam Empfinger. Heute geht es weniger um inhaltliche
Aussagen, als vielmehr um die Gestaltung eines Textes, der ein Produkt oder eine
Dienstleistung verkaufen soll. - Die Erwihnung (1- bis 3-mal) des Empfingernamens bringt uns
eine funffache Verstirkung der Wirkung. 7estimonials von bestehenden Nutzern sind
ebenfalls Gold wert. Das kann ein Dankesschreiben eines begeisterten Kunden oder e
Erfolgserlebnis emes zubereiteten Rezeptes sein, um bel meinem Lieblingsthema Kulinarik zu
bleiben. Schliesslich wirkt ein Hinweis auf einen gemeinsamen Nenner ebenfalls positiv. Sind
Interessen, Ziele oder Kunden gemeinsam, erwihnen Sie es. Das stiarkt das soziale Beduirfnis
nach Sicherheit und Dazugehoren.

Sie suchen Unterstiitzung beim Texten? Rufen Sie mich an.
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